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EXTRAIT DU REGISTRE DES DELIBERATIONS DU CONSEIL MUNICIPAL
Session ordinaire — Séance du 22 septembre 2026

Délibération n° DEL.22092026-02
SUBVENTION EXCEPTIONNELLE A L'ASSOCIATION FRANCE TRANSPLANT

Le Conseil Municipal de la Commune du Bouscat diiment convoqué par Monsieur le Maire s'est
assemblé au lieu ordinaire de ses séances sous la présidence de Monsieur Gwenaél LAMARQUE,
Maire, par suite d'une convocation en date du 16 septembre 2026

Nombre de conseillers en exercice : 35

PRESENTS : 33

Gwenaél LAMARQUE, Maél FETOUH, Marie Emmanuelle DA ROCHA, Rémi SIMON, Muriel
FROU-VILLE, Bruno QUERE, Marine LEMMENS-HEBRARD, Damien ROUSSEAU, Emmanuelle
ANGELINI, Philippe BORRO, Bérengére DUPIN, Alain GERARD, Sandrine JOVENE, Didier
PAULY, Jean-Michel DANIEL, Karine AUDEMARD, Emmanuel APARICI, Séverine VANLEENE-
VALETTE, Emmanuel MARCILHACY, Matthieu BOUYSSIERE, Daphné ALATERNE, Mathilde
PREZELIN-REYDIT, Annabelle POGAM, Mathilde FERCHAUD, Ombeline SEMPASTOUS, Xavier
DE JAVEL, Calvin AZZOPARDI, Claire LAYAN, Johanna TURPEAU, Florian LAUNAY, Benjamin
DUPAS, Anne COURTOIS, Ivan GRATTE.

EXCUSEE AYANT DONNE UNE PROCURATION : 1
Frédérique BOUCHER a Marie Emmanuelle DA ROCHA.
ABSENTE : 1

Carola Tiana CASTELNEAU.

SECRETAIRE DE SEANCE : Emmanuel MARCILHACY
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RAPPORTEUR : Mathilde PREZELIN-REYDIT

Du 4 au 24 juillet, Valentine Dorel a réalisé un Tour de France a vélo au profit de France Transplant
afin de sensibiliser le grand public au don d'organes.

Ville ambassadrice du don d'organes depuis 2025, Le Bouscat 1’a accueillie le 17 juillet 2026. Cette
étape girondine a pris la forme d'une boucle d'environ 110 km au départ et a l'arrivée du Bouscat, avec
un passage par Bassens, Libourne, La Riviere, Créon et Sadirac. Puis, en fin de journée, Valentine
Dorel a participé a la Marche du Don D'Organes organisée par la Ville au Bois du Bouscat.

En soutien a son projet, il est proposé que la Ville attribue une subvention exceptionnelle a
l'association France Transplant d’un montant de 500 €.

VU le Code Général des Collectivités Territoriales,

DECIDE

Article1: d’autoriser M. LE MAIRE a verser une subvention exceptionnelle de 500 euros a
I’ Association France Transplant,

Article 2 :  de dire que les dépenses seront inscrites au budget, chapitre 65.
ADOPTE A L'UNANIMITE

33 voix pour
N'a pas pris part au vote : Madame Mathilde PREZELIN-REYDIT

Pour extrait certifié conforme
Fait au Bouscat, le 22 septembre 2026

Emmanuel MARCILHACY Gwenaél LAMARQUE
Secrétaire de séance Maire du Bouscat
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personnes sont attente deces par/jour faute
d’'une greffe en France d’'organes disponibles
Pourtant : N or defatetiamedecine . donole véritable frein de dialogue, d'anticipation
S etles équipes sont prétes est ailleurs. et de sensibilisation.
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Mon histoire, ma raison d'agir

Je m'appelle Valentine.
J'ai 28 ans.

Dans ma famille, une maladie
génetique appelée polykystose
rénale est présente depuis plusieurs
génerations.

Elle provoque, au fil des années, le
développement de kystes sur les
reins et le foie, pouvant conduire
certaines personnes a avoir besoin
d'une greffe.

Grandir avec cette réalite familialem'a
trés tot sensibilisée a la question du don
d'organes et a ce qu'il represente : une
chance de continuer a vivre.

Aujourd’hui, plus de 30 000 personnes
en France attendent une greffe.

Et chaque jour, des vies sont perdues
faute d'organes disponibles.

Face a cette realite, j'ai choisi d'agir.
Pour contribuer a faire connaitre le don
d'organes, ouvrir la discussion et
mobiliser autour d'une cause vitale.

Les origines
U projet

CE
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DU TRANSPLANT
D’ORGANES o et ol i
rance S 15 |
de France du
dond'organes semaines etapes film
Untouraveélo d'aventure en passant par les villes Un projet concentre,
atraverslaFrance ambassadrices engageées accessible, humain.

Le velo comme symbole de mouvement, d'effort et de lien.

e concept (2)
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Le vélo est un langage universel

llincarne:
Ici, le sport n'est pas une

Ie mouvement pe'rformance.

C'estunmoyend'allerala

I'effort juste rencontre.

|a progression
collective
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un espoir pour la Vie

Une aventure
de terrain

Ce tour n‘est pas une course.
Ce n'est pas un exploit sportif.
C’est une traversee.

Une succession de rencontres avec :

0 cdes patients greffés ou en attente
0 cdes soighants

o cdes familles

o cdes citoyens engagés

Chaque étape est une occasion de
faire circuler la parole.
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Faireévoluer  Encourager
leregardsurle ladiscussion
dond’'organes familiale 4

Mobiliser Soutenir 7

citoyens, financierement T

partenaires |'association

et territoires France 5 "4
Transplant ~ / -

es objectifs ¥ g
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Une diffusion multi-plateformes
pour toucher des publics complementaires

Le projet est pensé comme un récit qui se déploie sur plusieurs canaux, chacun avec un role spécifique.

Reseauxsociaux  Relations presse Film documentaire

@Sfratégie de communication (4)
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Réeseau laux

Instagram & Facebook

« stories terrain quotidiennes
pour suivre le parcours en temps réel

* reels immersifs pour raconter les
rencontres et les etapes

« mise en lumiére naturelle

des partenaires dans le récit

@valentine_dorel
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un espoir pour la Vie
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* relais des grandes etapes e toutes s satstiqus

et moments cles o ’
Objectif : créer une proximité forte avec ooy
le public et installer le projet dans la duree.
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Relations presse I
et relais éditoriaux : U'EQUIPE

* presselocale, [
* presse specialisee : sport, sociéte et sante "[l
- TV/Radio

« opportunites de reportages

et interviews autour du projet
« diffusion du film en festival, sur les f&é
plateformes de streaming ' : ; @é} jm

' - Dectissimo

Konbini

S nfé

LE DAUPHINE

Objectif : donner au projet une resonance
hationale et territoriale.

ratégie de communication (4)
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Présenté lors du festival Tous en Selle,

Le TOUI‘ ne S'a rréte paS rendez-vous de référence du film de vélo,

le documentaire bénéficiera d'une premiere

ad Ia dernlere eta pe. exposition aupres d'un public engage et passionne.

“ dEVient lm_ﬁlm._ Un film pour :

« laisser une trace durable

Un documentaire tourné pendant les trois « porterle message au-dela du Tour

semaines du parcours, pour raconter latraversee, -+ offrir aux partenaires une présence dans un récit
les rencontres et les histoires humaines authentique et sensible

qui donnent sens au projet. « prolonger I'impact dans le temps

Le film sera tourné et monteé par Unso Studio, Un film qui continue de vivre, bien apres l'arrivée.
afin de garantir un traitement sensible, esthétique

et cinématographique.

3L e film mémoire vivante
u projet
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humain et posmf -
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un usage long terme (mterne
externe, evenementlel)

~

une visibilite qualltatlve!
et perenne (

une association forte aq

a une cause Iegltlme | mscrlt I'engagement des

i_e filmpun atout
.Jour les partenalres

7 TRANSPLANT=. o

partenalres dansle temps Iong_; e
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Une présen i Une visibilite digitale structuree
13 étapesatraverslaFrance 100000 a 300 000 impressions par étape
« 3 semaines de présence continue « 2a3publications quotidiennes pendant 21jours
 Une couverture territonale Nord / Sud /Est / Ouest « 100+ contenus originaux produits

* (posts, stories, reels, interviews, live, recap)
« Audience Instagram & Linkedin mobilisée
« Mentions partenaires integrées naturellement aurécit

Relais médias & éditorial Un actif média durable

 Presselocale achaque etape « 1film documentaire professionnel
« Meédias specialisés sport / sociéte / santé * Projection enfestival
 Opportunités d'interviews et reportages * Possibilité de diffusion en entreprise
« Couvertureliée aufestival Tous en Selle  Contenus exploitables par les partenaires

Impact en chiffres (4)
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Sur le terrain
. Achaqueétape: Ia Convgrﬁa !lon

+ Rencontre avec patients greffes

Ouvrir Contribgtion

concrete

 Echanges avec personnes en attente Le don d'organes repose « Distribution de cartes de donneur
+ Dialogue avec soignants sur un principe simple :  Mobilisation des temitoires
« Discussions avec familles « parier de sadecision avec ses proches. « Contribution financiere
a France Transplant
« Destémoignagesreels. « Chaque étape devient un moment « Rapport d'impact partagé aux partenaires
« Des histoiresincamees. de dialogue pubilic.

« Chaque rencontre peut déclencher une
discussion familiale.

'Impact humain (4)

Sens, engagement & transformation societale)
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un espoir pour la Vie

Pour vous,

§§g§xxiamm1pnjet

cest:

- Soutenir une cause vitale
etreconnue

- Donner du sens
a soh engagement RSE

- Etre présent dans un récit positif
etincarnée

f ¥ ' -~ | - Associer son image a un projet
| crédible et humain

: ]
Les opportunites

b |
'.|".E'
1"
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Plusieurs formats possibles :

Sponsoring Partenariats
 Partenaire principal SUr mesure

« Partenaire officiel
« Partenairelocal/ Tous les formats
technique sont modulables.

Meécénat (don
défiscalisable)

estypes
partenana
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Bg ES Tous les packs peuvent étre rediscutes et adaptes en fonction du partenaire TRANSPLANT

I I i Logo grand format sur : velo (cadre - Co-creation d'un contenu vidéo
Pa rtenalre 'nNcl al + sacoches principales) commun

. ..  Logo premium sur velo + maillot o I(nvitations 3 I? prc):jection du film
o nhombre a définir
Namlng OﬁICIeI ° « Présence dans TOUTES les vidéos
"Tour de E duDon d'o  Droitd'utiliser les images et vidéos du
°u'i = ran[cNe = r OS h rggnci)" . 8 contenus dédiés Tour dans la communication interne et
en solo, avec INom du Partenaire externe.
« Conférence en présentiel avecle
professeur Jean-Louis Touraine+ « Rapport d'impact detaille : portée des
atelier QVT / engagement contenus, engagement, retombées

presse, nombre de cartes distribuées.
« 100 cartes de donneurs

« 50pin'sdudond’ organes

ackpartenaire - ik
nncipal "gmdon" S (5)

partie)
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B(lS'RG 18 Tous les packs peuvent étre rediscutés et adaptés en fonction du partenaire TRANSPLANT
3 partenaires max
« Nom associé a "une étape clé"  1conférence en présentiel (selon zone
géographique)
« Logo visible sur maillot (zone secondaire) o o
- Invitations a la projection du film (nombre COntrIbUthn :
« 4 contenus dédiés réseaux sociaux a définir)
« 3 mentions presse - Droit d'utiliser les images et videos du 7
Tour dans la communication interne et
» 30 cartes de donneurs externe. (Possibilité de combiner
. , ; N : sponsoring et mécénat
« 25pin’s du don d’'organes « Rapport d'impact detaille : portee des = 2o .
contenus, engagement, retombées pour defiscaliser une
presse, nombre de cartes distribuées. partie)

ck partenaire "pédalier" (5)
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B(lS'RG 18 Tous les packs peuvent étre rediscutés et adaptés en fonction du partenaire TRANSPLANT
9 partenaires max
 Logo format discret sur sacoche » Tintervention visio (30 min) post-Tour
secondaire + casque o o
- Invitations a la projection du film (nombre COntrIbUthn :
« 2 posts réseaux sociaux a définir)
¢ Inclusion dans 2 communiqueé de  Droitd'utiliser les images et vidéos du
presse Tour dans la communication interne et
. 5 cartes de donneure externe. (Possibilité de combiner
 Rapport d'impact détaillé : portee des spgsfgré'?g ce; I";gfﬁrr“gt
- 10 pin’s du don d'organes contenus, engagement, retombées P el
presse, nombre de cartes distribuées. partie)

ck partenaire "roue" (5)
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BgRG ES Tous les packs peuvent étre rediscutes et adaptes en fonction du partenaire TRANSPLANT

Accuelllir le Tour de France du Don d'Organes sur votre territoire

Ce que permet votre soutien : Visibilité pour votre ville : Les avantaqges :
: : . e Organisation d'une étape du e Mention officielle comme o Valoriser I'engagement du
Contribution: To{.? dans la ville Ville Etape du Tour territoire pour une
cause de sante publique
 Sensibilisation des habitants e Mise enavantdansles
2 5 0 0 € au don d'organes contenus réseaux sociaux . IVtIobiIiéI;er les hpl:ita?(tjs '
e : del'étape autour d'un projet solidaire
(POSSIEING G2 COMBIST . panconteave patints g}
pour défiscaliser une greffes, soignants et  Photo officielle du . .
: associations passage du Tour dans la » Associer I'image de la ville
partie) ville a une initiative nationale
o Distribution de cartes de positive
donneur et ouverture du e Préesence dansles
dialogue citoyen contenus video et film du
projet

ck partenaire "Ville Etape" (5)




le tour

DU
D’'ORGANES
8 partenaires max

Logo de I'entreprise dans I'outro du film

Mention collective dans les vidéos
recapitulatives du Tour

1contenu dedié sur les réseaux sociaux
présentant le partenaire

Inclusion dans 1communiqueé de presse

5 pin's du don d'organes

Jous les packs peuvent étre rediscutes et adaptes en fonction du partenaire

10 cartes de donneurs d'organes a
distribuer aux collaborateurs ou clients

Autorisation d'utiliser le visuel officiel du
Tour de France du Don d'Organes dans la
communication interne ou externe

Droit d'utiliser les images et videos du
Tour dans la communication interne et
externe.

Rapport d'impact détaille : portée des
contenus, engagement, retombées
presse, nombre de cartes distribuées.

FRANCE

TRANSPLANT

un espoir pour la Vie

Contribution:

1000 €

(Possibilité de combiner
sponsoring et mécénat

pour défiscaliser une
partie)

ck partenaire "roue"

(5)
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Vous pouvez aussi
soutenir le Tour

de France dudon
et |'association
France transplant

enfaisantundon!

Avantages fiscaux

Pour les entreprises :

Réduction d'impot de 60% dumontant du don
Plafond : 0,5% du chiffre d'affairesHT
(au-dela, report possible sur 5 exercices)

Exemple:undonde 5000€ =3000€
d’'économie d'impot

Pour les Earticuliers :

Réduction d'imp6t de 66% dumontant du don
Plafond : 20% du revenu imposable

Exemple : undonde 1000 € =660 €
d'économie d'impot

FRANCE
TRANSPLANT

un espoir pour la Vie

Contreparties

Logo ou hom dumecene sur le cadre duvélo

Mention collective dans un post 'Merci
anos mécenes" sur Instagram / Linkedin

Nom ou logo intégré dans les videos
de remerciements d'etape

Lettre ou vidéo de remerciement
personnalisee parl'ambassadrice

Certificat ou label digital 'Partenaire
engage pour la vie" pour communication
interne

Acces a un rapport d'impact societal
et digital (audiences, sensibilisation, cartes
distribuées)

ck partenaire (mécénat) (5)
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T 2000 Km parcourus T 10 Kcartes de donneurs

distribuées

T 57 villes traversees T SOrencontres organisées

Production d'un film projete au festival Tous en Selle

e que votre soutien pemet (5)
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Unprojetquitransformeune . “GnfimdiUnsoStudio
qiStolre pe sonn Ileen*‘ - | |

(6] v»~entcoﬂ cti

L=

P
t‘}&.

)

ADI0| tdetransml



le tour FRANCE

DU TRANSPLANT
D'ORGANES e ——
=
)
Un projet sportif.
Une cause humaine.

Un film comme trace durable.
Un mouvement pour la vie,

contact:

valentinedorel38@gmail.com
+336155314 38
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lls hous soutiennent deja ;
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contact:

valentinedorel38@gmail.com
+336155314 38
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